
1 
 

 

 
 
 
 

TABLEAU DE BORD* 
MARCHÉ DU MOBILE AU MAROC 

 
 
 
 

- Données à fin juin 2015 - 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
* Ce document est publié à titre indicatif. Les dispositions y figurant sont à considérer à titre d’information. 



2 
 

SOMMAIRE 
 
 
 

1. Marché global de la téléphonie mobile 
 
 
 

2. Marché mobile Post-payé 
 
 
 

3. Marché mobile Prépayé 
 
 
 

4. Trafic voix sortant mobile 
 
 
 

5. Trafic SMS sortant 
 
 
 

6. Evolution des prix et de l’usage moyen sortant 
par client mobile  

 
 

  



 

 
1.1. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.2 Evo
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

               
1 Le parc d
2 A partir d
et de l'hab
2004/HCP

5 

10 

15 

20 

25 

30 

35 

40 

45 

50 

en
 m

ill
ie

rs

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

140%

160%

1. MA

Evolution

olution tri

                     
du mobile regrou
du mois de mars
bitat (RGPH 20
).  

43

0

000

000

000

000

000

000

000

000

000

000

ju

130,4

%

%

%

%

%

%

%

%

%

juin-

ARCHE GL

 trimestrie

mestrielle

                       
upe les abonné
s 2015, le calcu
014/HCP). Avan

3 295

uin-14

49% 1

-14

OBAL DE L

elle du pa

e du taux d

s aux services d
ul du taux de pé
nt cette date, le

44 258

sept.-14

33,39%

sept.-14

LA TELEPH

rc global d

de pénétra

de la téléphonie
énétration se ba
e calcul de ce 

44 11

déc.-1

132,96

déc.-14

ONIE MO

de la télép

ation2 

e mobile utilisan
ase sur les résu
taux se basait 

15 4

14 ma

6% 12

4 m

BILE 

phonie mo

nt les réseaux 2G
ltats du dernier 
sur les project

3 387

ars-15

28,18%

ars-15

obile1 

G et 3G. 
r recensement d
tions de la pop

43 010

juin-15

127,07%

juin-15

3

de la population
pulation (RGPH

%

3 

n 
H 



 

1.3 Evo
 

 
 
1.4 Rép
 
 

 
 
 

2 00
4 00
6 00
8 00

10 00
12 00
14 00
16 00
18 00
20 00

olution tri

partition d

1

12 2

0
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00

jui

Pa

mestrielle

du parc m

 

18 163

12 919

213

in-14

30,69%

27,28%

arts de ma

IAM

e du parc d

obile à fin

18 380

13 60

12 273

sept.-14

Parc ITISSA
Parc MEDI 
Parc WANA

arché du p

MEDITE

de la télép

n juin 2015

18 

05 13

déc

ALAT AL-MA
TELECOM (e

A CORPORA

parc des a
(Juin 20

ELECOM

phonie mo

5 

230

3 592

12 293

c.-14

AGHRIB (en m
en milliers)

ATE(en millier

42,

bonnés a
15)

WANA CO

obile par o

18 165

13 52

11 69

mars-15

milliers)

rs)

,03%

u service 

ORPORATE

opérateur 

18 

23 1

99

juin-

mobile 

4

 

080

13 198

11 732

-15

4 



5 
 

 
1.5 Evolution de la croissance trimestrielle 
 

 
 
1.6 Répartition Post payé/ Prépayé 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

                                                           
3 La croissance nette correspond à la différence entre le parc du mois M et celui du mois M-3. 
4 La croissance en % correspond à la croissance nette au mois M, rapportée au parc du mois M-3. 
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6.2. Evolution de l’usage moyen mensuel sortant par client Mobile16 
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16 L’usage moyen est obtenu en divisant le trafic sortant en minutes par le parc moyen des abonnés et par la période concernée en 

mois (6 mois). 
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